TERMEKKATALOGUS
Mintak



Ekszerek

Szavak helyett beszéljenek a képek !

Ha valamirél latunk egy képet, fotot,
azonnal eldontjiik, tetszik-e vagy
sem. Egy jo kép tobbet mond ezer
szénal ! Egy jo termékfoto felkelti
figyelmiinket, érdeklédésiinket az
adott termék irant, legyen az egy
viragcsokor, ékszer, egy iiveg bor,
vagy akar kavéfajtak, desszertek-
édességek. A jo termékfotdé minden-
képpen sokat segit a termékek elad-
hat6sagan, mely kiilondsen fontos
lehet pl: kavéhazak, cukraszdak,
csokoladé boltok, kolcsonzék
webdruhazak, kozosségi média
feltiletek szamadra. A termékfotok
alapvetéen természetes fényben
késziilnek, azonban amennyiben
igény van ra, a helyszinen is elké-
szithetbek.



Ekszerek

Az aukciés oldalakon ( pl: eBay,
Vatera, MESKA ) a vasarl6 nem
tudja kézbe venni és kiprobalni a
portékat, killonoésen fontos, hogy
termékiinket j6 mindéségd,
igényes képanyag mutassa be.
Léteznek tgynevezett hangulat-
foték, hangulati kompoziciok,
melyek szépen, izlésesen beren-
dezett kornyezetben mutatjak be
az On termékét, termékeit. Ezek
a targyfotok késibb kész képként
hasznalhatoéak. E fotok f6 célja
leginkdbb a képen lathaté targyak
életszer( kornyezetben valé elhe-
lyezési lehetbsége.




Kozmetika

A j6 termékfotébol rogton latjuk,
milyen a termék szine, a formdja,
milyen anyagbdl késziilt, milyen a
hasznalhatdsaga.

A legfontosabb: a jé termékfoto
eladja a terméket.

A vasarlok gyakran azért vasarolnak
meg egy terméket, mert a katald-
gusban vagy egy online feliileten,
weboldalon latott termékfot6 érzel-
mileg hatassal van rgjuk.




Kozmetika

Termékbemutatdsi javas-
latok

Bizonyara On is elgondolkozott
mar a kovetkezon: jok a termé-
keim, j6 az druhdzam, az arkép-
zésem, mégsem vasarolnak
nalam elegen? A vilasz erre a
kérdésre eléggé Osszetett. Egy
webaruhdz esetén ez tobbnyire
azt jelenti, hogy igyekezziink
legjobban biztositani a
termékbemutatds mddszerét.

Egy igazan vonzé termékkinalat
csoddkat mivelhet.




Miiszaki cikkek

1. Irjon csdbité termékleirdsokat

A csabité és egyértelm termékle-
iras a siker egyik legfébb kulcsa.

A vasarlok dontései elsésorban
érzelmi alaptak. Ezért a leirasokban
fontos, hogy egyrészt hasson a vevék
érzelmeire. Mdsrészt adjon nekik
indokokat, miért érdemes az adott

terméket megvenni.




Jatékok

A gyakorlatban ez elsésorban
abbdl all, hogy ne ragaszkodjunk
a tényszer leirdsokhoz, ecse-
teljiik szines jelzékkel a termék
erésségeit, koncentraljunk a
hasznélatdbdl eredé el6nyokre,
illetve a termék hasznalataval
megoldhat6 problémakra.

A vevénk szinte lassa lelki szeme-
ivel a terméket, ahogy a kezében
fogja, haszndlja, illetve el6re él-
vezze annak el6nyét.




Elvezeti cikkek

2. Emelje ki a donté informad-
cidkat

Minden terméknél vannak olyan
informaciok, melyek a dontés
szempontjabol kiillonosen 1énye-
gesek. Egy borndl az évjarat, a
borpince-borkészit6 neve, fehér
vagy vorosbor, esetleg cuvé, az
alkoholtartalom stb. Egy ruhdnal az
anyaga, mérete stb.




Elvezeti cikkek

Ezen paramétereket semmi-
képp nem célszerti egy nagy,
omlesztett leirasba elsiily-
lyeszteni és a vasarldra bizni,
hogy majd kikeresi, ha akarja.

A kiemelt paramétereket cél-
szer( kiilon hangsulyozni,
akar valamilyen egyedi meg-
oldassal megjeleniteni.

A lényeg, hogy a vasarlék
minél egyszer(ibben megta-
laljak Sket, és ne kelljen egy
pillanatig se keresniiik ezen
adatokat.

LINDOR




Elvezeti cikkek

3. Mutassa be a kevésbé fontos
paramétereket is.

Az emberek kilonbozéek, van-
nak akiknek a dontéshez tobb
informaci6 sziikséges. Epp ezért
fontos, hogy a terméknek lehe-
téleg a kevésbé jelentés para-
métereit is tiintessiik fel, de ne
hangsulyozzuk tul 6ket.




Elvezetek és izek

A legfontosabb: a jo termékfoto
eladja a terméket. A vasarlok
gyakran azért vasarolnak meg egy

terméket, mert a katalogusban
vagy egy online feliileten,

weboldalon latott termékfotd
érzelmileg hatassal van rajuk.

Kévéhdazak, cukraszddk,
csokoladé boltok, kolcson-
z6k, webaruhdazak, kozosségi
média feliilletek stb. szdmadra a
felépitésben, az tizemeltetésben \
val6 részvételt TERMEKFOTOK
készitésével rendszeresen
vallaljuk.

www.makulamedia.hu

makula.laszlo@gmail.com
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